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Concrètement, que propose l’agence ? 
Tout d’abord, en interne, de la création graphique et de la gestion
de contenus web et réseaux sociaux. Pour ce qui est du flocage,
impression sur bâche, etc., Axel sous-traite avec des entreprises
locales – les collaborations locales étant aussi un cheval de bataille
de Respekt. Pour l’impression papier, il est impossible de trouver
une entreprise belge qui propose un service « vert-vert » du début
à la fin, Axel travaille donc avec une entreprise allemande.

Rue des Piétris 39 
à Givry

Que se cache derrière ce terme « responsable » ? 
 

Axel a tout d’abord travaillé pendant plusieurs années dans une agence de pub
au Luxembourg avant de revenir en Belgique pour s’occuper du marketing
d’une quincaillerie bien connue de Bastogne. Depuis longtemps, l’envie
d’entreprendre était présente chez ce jeune engagé ! C’est tout naturellement
qu’il se lance alors dans le monde entrepreneurial avec comme crédo de lier ses
valeurs à ses compétences. Naît alors Respekt, l’agence de communication
responsable.

Axel met un point d’honneur à définir Respekt comme une agence de communication responsable et
non une agence de pub. Pourquoi ? Car derrière cette entreprise, nous trouvons toute une série
d’engagements comme l’utilisation de ressources recyclées, du papier en provenance de forêts à
gestion durable, une banque responsable, l’utilisation d’énergie verte, … Mais avant tout, Respekt
n’est pas partisane de cette consommation à l’excès qu’induit souvent les agences de pub avec les prix
tellement dégressifs en fonction de la quantité que les clients se retrouvent au bout du compte avec
des tas de flyers ou prospectus à jeter en fin d’action. 

Un public cible en particulier ? 
Dans un premier, le public cible de Respekt, ce sont tout d’abord
les personnes déjà convaincues par la démarche, qui travaillent
avec cette optique de développement durable. Pour attirer les non-
convaincus, il est important de casser le préjugé comme quoi le
durable est plus cher et expliquer que viser au plus juste au niveau
des quantités est bien entendu le plus économique.

Et pour la suite ? 
Bien entendu, Axel souhaite que l’entreprise évolue et surtout
qu’elle arrive à convaincre, que même dans la communication, on
peut faire mieux pour le futur et nos enfants. 
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